DIE SEELE DER SCHWEIZ

O
<
0
-
-
D

Tour

Jahresber

Ur

icht 2019







Touristische Chancen
und Herausforderungen
fur Uri

Im Vergleich zu den augenscheinlichen Veranderun-
gen im Urserntal scheinen die touristischen Ent-
wicklungen im Urner Unterland etwas auf der Stelle
zu treten. Stimmt diese Einschatzung oder ist sie
verfehlt? Und was sind die aktuellen und kiinftigen
Herausforderungen flir die touristische Vermark-
tungsarbeit in Uri? Der Verwaltungsratsprasident
und der Geschaéftsfiihrer der Uri Tourismus AG,
Markus Ziist und Maurus Stéckli, geben Auskunft.

Markus Ziist, ich gehe davon aus, dass Ilhnen nach dem Riicktritt als
Regierungsrat des Kantons Uriim Jahr 2016 die Verwaltungsratsmandate nur
so zuflogen. Warum haben Sie sich ausgerechnet fiir die Uri Tourismus AG
entschieden?

Markus Ziist: «Richtig ist, dass ich verschiedene Angebote erhalten habe fiir Manda-
te im sozialen Bereich, aber auch als Verwaltungsrat gewisser Organisationen. Nach
meinem Austritt aus dem Regierungsrat wollte ich mich eigentlich nur noch um mein
Anwalts- und Notariatsbiiro kimmern, bis dann die Anfrage der Uri Tourismus AG
kam. Da ich den Kanton Uri gut kenne und gute Beziehungen einbringen kann, um den
Tourismus in Uri weiterzubringen, habe ich fiir dieses Mandat zugesagt. Die Tatigkeit
fir die Uri Tourismus AG ist aktuell mein einziges, nebenberufliches Mandat neben
dem Préasidium der Gemeinnitzigen Gesellschaft Uri.»

Maurus Stockli, im Juni 2018 haben Sie den Job als Geschaftsfiihrer der Uri
Tourismus AG angetreten. Dies nach einer langeren Phase mit personellen
Turbulenzen innerhalb der Organisation. Wie haben Sie es geschafft,

die personelle Situation zu stabilisieren?

Maurus Stockli: «Sicher ein Vorteil war flir mich, dass ich kein Einheimischer bin

und relativ unbelastet an die Situation herangehen konnte. Ich wollte nicht als der
neue Mann von auswarts auftreten, der die Weisheit mit dem grossen Loffel gegessen
hat. Daflr in erster Linie einmal zuhdren und Vertrauen bilden. So wurden in den
letzten 18 Monaten mehrere Grundlagenpapiere, zum Beispiel verbindliche Mitarbei-
ter-Reglemente, im Teamwork erarbeitet und verabschiedet.»

Pramisse

Dieses Gesprach wurde am 16. Marz 2020 gefihrt, als sich die Coronavirus- § §
Krise gerade stark zuspitzte. Der Fokus des Gesprachs ist bewusst auf grund- g §
sétzliche Zusammenhénge und einen Rickblick auf das Geschéaftsjahr 2019 S §
der Uri Tourismus AG gerichtet. Da die Entwicklungen der Krise zum Interview- ZE E
Zeitpunkt nicht absehbar waren, wurde darauf nur am Rande eingegangen. G 3



Markus Ziist, wie erleben Sie die heutige, personelle Situa-
tion in der Uri Tourismus AG?

Markus Ziist: «<Nach meinen ersten neun Monaten nehme ich
das Team als sehr aktiv und aufgestellt wahr. Es herrscht eine
gute Stimmung. Das hat sicher auch mit der Rolle des Geschéfts-
flhrers zu tun, der als Fachmann akzeptiert wird und bereit ist,
Entscheide zu fallen. Besonders gut gefallt mir, dass das Team in
den Vordergrund gestellt wird. Man hort das auch von aussen
und nimmt Uri Tourismus wahr. Das ist mir sehr wichtig.»

Maurus Stockli, worauf sind Sie stolz und was waren lhre
inhaltlichen Highlights im abgelaufenen Geschéftsjahr
2019?

Maurus Stéckli: «<Wir haben inhaltlich viel im Team hinterfragt in
den letzten eineinhalb Jahren. Sind wir auf dem richtigen Weg?
Sind unsere Projekte zielfihrend? Hervorheben mochte ich die
Initialisierung des Projekts «Wiege der Schweiz». Ein Projekt zum
Griindungsmythos unseres Landes, in dem ich unheimlich viel
Potenzial sehe.»

Markus Ziist, «Uri Tourismus geht in die Offensive» lautete
im September letzten Jahres die Schlagzeile, nachdem das
neue Partnerkonzept 6ffentlich vorgestellt wurde. Was
sind die Hauptaspekte fiir den Ausbau der Tourismusforde-
rung im Urner Unterland?

Markus Ziist: «Wir sind daran, die genaue Rolle der Uri Touris-
mus AG zu scharfen und die Finanzierung langerfristig zu sichern.
Zum Beispiel genau anzuschauen, ob die Leistungsvertrage mit
Kanton und Gemeinden die aktuelle Situation noch widerspie-
geln. Der Tourismus in Uri hat eine Chance, wenn alle Leistungs-
tréager und die Tourismusorganisation an einem Strick ziehen.

Wir haben viele Leistungstrager mit knappen finanziellen Res-
sourcen, die sich von fixen Beitragszahlungen abschrecken
lassen. Da wir das Ziel verfolgen, mit mdglichst allen Leistungs-
tragern zusammenzuarbeiten, gibt es bei uns deshalb keine
Beitragspflicht. Bei intensiverer Zusammenarbeit werden Leis-
tungsvergitungen mit einzelnen Partnern individuell
angeschaut.»

Daneben sieht das Modell vor, auch die Partnerschaften
mit der Wirtschaft auszubauen. Was ist damit genau
gemeint und gibt es Vorzeigepartnerschaften?

Maurus Stéckli: «Eine Vorzeigepartnerschaft ist diejenige mit
der Auto AG Uri. Da besteht eine enge Zusammenarbeit, die
beispielsweise den Ticketverkauf beinhaltet. Das kdnnte ein
Paradebeispiel sein fir weitere Modelle, in denen wir uns als
Grunddienstleisterin positionieren und damit Schnittstellen zum
Tourismus schaffen. Ziel ist es, Player zusammenzubringen, die
an die Entwicklungschancen von Uri glauben und an den Touris-
mus als wichtiger Treiber. Man muss sich diesbezUlglich jedoch
bewusst sein: Die finanziellen Ressourcen in Uri sind beschrankt.
Trotzdem bestehen schon verschiedene gute Partnerschaften,
wie auf der Partnertibersicht in diesem Geschéftsbericht ersicht-
lich ist.»

Markus Ziist: «Speziell erwdhnen méchte ich in diesem Zusam-
menhang die langjéhrige, gute Zusammenarbeit mit der Urner
Kantonalbank als Hauptsponsorin der Uri Tourismus AG. Gene-
rell ist aber der Sponsoringbereich sicher noch ausbaubar. Die
Schwierigkeit bei der Akquisition weiterer Sponsoren besteht
darin, aufzuzeigen, wo genau die Wertschdpfung fir die Partner
liegt. Das sind oft qualitative Werte, die nicht immer auf den ers-
ten Blick erkennbar sind. Es geht hier zum Beispiel um die Veran-
kerung, die eine Urner Firma durch den Miteinbezug in unsere
Werbung zeigen kénnte, und den dadurch entstehenden
Imagetransfer.»

Markus Ziist, im Urner Oberland entwickeln sich solche
Partnerschaften und generell der touristische Fortschritt
augenscheinlich.

Markus Ziist: «Wir arbeiten sehr gut und eng mit der Andermatt-
Urserntal Tourismus GmbH zusammen. Fir mich scheint nun die
Zeit reif, sich ernsthaft Gedanken zu machen Uber eine einzige
Tourismusorganisation fur den Kanton Uri. Langerfristig macht es
keinen Sinn, zwei Organisationen zur Tourismusvermarktung in
einem so kleinen Kanton wie Uri zu haben und damit Ressourcen
zu verpuffen. Die Leitungen beider Organisationen sehen das
Ubrigens so. Wir missen aber selbstversténdlich zuerst die
politisch Verantwortlichen ansprechen und einbeziehen.

Rein touristisch betrachtet wére es sicher wiinschenswert, wenn
Uri als Ganzes, mit allen seinen Schénheiten vom Urnersee bis
in die Urschner Berge, unter einer Marke schmackhaft gemacht
werden kdnnte.»

Wenn ich aber davon ausgehe, dass sich die Vermark-
tungssituation in Uri nicht von heute auf morgen dndern
wird: Wie will sich das Urner Unterland touristisch gegen-
tiber den neuen Angeboten in Andermatt positionieren?
Ergéanzend oder abgrenzend?

Maurus Stockli: «Es ist nicht zielfiihrend, hier von Grenzen zu
sprechen. Die Entwicklungen in Andermatt fihren temporar
bereits zu mehr touristischen Frequenzen und Ubernachtungen
im Urner Unterland. In gewissen Spitzenzeiten, bei Gross-
veranstaltungen wie dem Alpen-Brevet, fehlt es im Unterland
schon jetzt an Zimmern, um die Nachfrage im Sog der Entwick-
lung im Urserntal abzudecken. Grundsétzlich sehen wir uns mit
unseren kleinen und feinen Angeboten im Urner Unterland als
sehr gute Erganzung.»

Markus Ziist: «Ich hore oft von aussen, dass die Ausgangslage
in Uri einzigartig ist. Wo kann man schon innerhalb einer halben
Stunde auf dem Berg Skifahren und im See baden? Deshalb
sollte man dem Gast in Andermatt auch die Schénheiten des
nordlichen Kantonsteils naherbringen, und umgekehrt. Das ist
meine Vision und eine grosse Chance.»

Ein auswartiger Tourismusférderer sagte mir, er erachte
Uri in touristischen Belangen als passiv. Die vergleichbare
Seitental-Region Muotathal hatte in den letzten Jahren
innovative Projekte wie zum Beispiel die Husky-Lodge



Im Gesprach mit Markus Zist,
Verwaltungsratsprasident,
und Maurus Stockli, Geschéaftsfiihrer

realisiert. Im Schachental gabe es kaum mehr Hotelbetten.
Teilen Sie diese Einschatzung und orten Sie Verbesserungs-
potenzial bei innovativen Konzepten im Urner Unterland?
Maurus Stockli: «Grundsatzlich kann ich das so nicht unter-
schreiben. Vielleicht ist dem Urner in der Vergangenheit einiges
im touristischen Bereich in den Schoss gefallen. Ich denke da

in jingerer Zeit an Samih Sawiris. Oder friiher an die Gotthard-
bahn, die ja auch nicht auf Urner Initiative hin entstanden ist.
Wenn man genauer hinschaut, sind in letzter Zeit aber durchaus
innovative Projekte umgesetzt worden im Urner Unterland.

Das Langlaufzentrum Unterschachen, der Isenthaler Handwerks-
markt, attraktive Alphitten-Bewirtungskonzepte. Oder ganz
aktuell das Beherbergungsangebot der Sisag AG in Schattdorf
und das neu umgebaute Berggasthaus Eggberge, um nur einige
Beispiele zu nennen. Das sind alles innovative Konzepte.»

Markus Ziist: «\Manchmal sind der Urner und die Urnerin fast
zu bescheiden. Wenn man bedenkt, dass Altdorf bald zu einer
von rund 15 Haltestellen fir Intercity-Zlge zwischen Hamburg
und Mailand gehort, kdnnen wir ruhig beginnen, etwas «grosser»
zu denken und selbstbewusster zu werden. Deshalb hatte ich
grosse Freude, wenn die Urner Kantonalbank in ihrem alten
Gebaude im Altdorfer Ortskern allenfalls ein Hotelkonzept ins
Auge fassen wirde. Im Moment féllt auf, dass in Altdorf einige
Hotelrenovationen umgesetzt werden. Offenbar glaubt man an
ein Potenzial in diesem Bereich, nicht zuletzt durch den neuen
Kantonsbahnhof. Ein grésseres Hotelprojekt im Urner Unterland
wiirde diesen Optimismus weiter befeuern.»

Maurus Stéckli: «Wir freuen uns bei innovativen Ideen und Pro-
jekten im Urner Unterland auch weiterhin auf die Unterstiitzung
der Urner Volkswirtschaftsdirektion zahlen zu duirfen. Im Moment
scheint touristisch im Kanton Uri vieles auf die Entwicklungen in
Andermatt fokussiert. Wir sind Uiberzeugt davon, dass der
Gesamterfolg flr Uri langerfristig grésser wird, wenn der ganze
Kanton in die touristische Entwicklung und Férderung miteinbe-
zogen wird.»

Maurus Stéckli, hat Ihre Tourismusférderung fiir das Urner
Unterland auch im Jahr 2019 bei den Schweizerinnen und
Schweizern den gréssten Erfolg bewirkt?

Maurus Stoéckli: «<Der Schweizer ist und bleibt unser treuester
Gast. Im letzten Jahr hatten wir auch einen Zuwachs an deut-
schen Gésten. Sie haben die chinesischen Géste in der Statistik
Uberholt und sind nun auf Rang zwei. Das freut uns, da unsere
deutschen Nachbarn gewdéhnlich eine hdhere Wertschépfung
generieren. Eine wichtige Zielgruppe sind im Ubrigen die Gaste
aus den Beneluxlandern, welche vor allem in Seelisberg eine
grosse Rolle spielen.»

In der Hoffnung, dass die Coronavirus-Krise méglichst
bald liberwunden sein wird und sich die Lage wieder
normalisiert: Kann eine «klein und fein» positionierte,
touristische Destination wie Uri langerfristig vielleicht
sogar profitieren?

Maurus Stéckli: «Das ist sehr schwierig abzuschatzen. Es wird
durch diese Krise kurzfristig grosse Verluste im Tourismusbereich
geben, die allenfalls fiir einige Anbieter schnell existenziell
werden. Ich bin aber Gberzeugt, dass sich langerfristig diese
Positionierung bezahlt machen wird.»

Markus Ziist: «Vielleicht férdert die Corona-Krise auch eine
gewisse Entschleunigung. Ich glaube, dass der Kanton Uri eine
nicht-hektische und nicht-verdichtete touristische Oase sein
kann. Als Gegenpol zum <Overtourism> grosser Destinationen.
Diesbezliglich kénnte die aktuelle Situation allenfalls neue Ent-
wicklungen auslésen.»

Zum Thema Entschleunigung passt die letzte Frage:
Verraten Sie lhren Lieblingsort, vielleicht auch lhren
personlichen Riickzugsort in Uri?

Maurus Stoéckli: «Einen einzigen Lieblingsort gibt es nicht

fir mich. Es sind die vielen wunderschdnen Berggipfel wie der
Rophaien oder der Gitschen, die mich in den Bann ziehen.

Ich geniesse es, auf diesen schénen Urner Gipfeln zu stehen
und die Gedanken Uber den Horizont schweifen zu lassen.»

Markus Ziist: «Einer der schonsten Orte in Uri, neben dem Blick
vom Kapuzinerkloster, ist flir mich das Reussdelta. Leider lasst
sich dieses — ohne direkt angrenzenden Hotelbetrieb — nur
schwer vermarkten. Ein weiterer Lieblingsort in Uri, vor allem im
Winter, ist fir mich der Gemsstock.»

Markus ZUst Maurus Stockli

Verwaltungsratspréasident Geschéftsfuhrer

Interview: Kilian Gasser (Medienvermarktung GmbH)
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Entwicklung der Logiernachte in der Hotellerie
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Die Logiernachte-Statistik 2019 fiir das Urner Unterland zeigt mit 108’153 Ubernachtungen einen Verlust von rund
10’000 Hotellbernachtungen gegenuliber dem Vorjahr. Grund fir den schmerzlichen Riickgang sind unter anderem
Schliessungen von Hotelleriebetrieben. In den letzten finf Jahren stellten insgesamt zehn Unterkunftsanbieter
den Betrieb ein, was knapp einem Viertel des Angebots im Urner Unterland entspricht. Gesamthaft verzeichnete
der Kanton Uri aber das beste Ergebnis seit 15 Jahren und und riickte nahe an die 300°000er Marke. Im Vergleich
zum Vorjahr bedeutet dies eine Zunahme von 16% der Logiernachte im Kanton.

Der Markt Schweiz bleibt als wichtigster Markt besténdig. Der starke Riickgang des chinesischen Marktes
(8100 Logiernachte) konnte dank dem erfreulichen Wachstum aus Deutschland (1100 Logierndchte) abgefedert
werden.

Anteil Logiernachte 2019 der Hotelgaste
nach Herkunftsland im Urner Unterland

4 Anteil Verdanderung
Vorjahr

‘ Schweiz 35% -3.82%
Deutschland 22% 16.80%

China (ohne Hongkong) 16% -33.05%

Belgien 5% -16.90%

Niederlande 3% -33.91%

m Vereinigte Staaten/ USA 3% —6.37%

B Vereinigtes Konigreich 2% -19.16%

H [talien 2% -12.51%

m Osterreich 2% 8.54%

B Ungarn 2% —7711%

Ubriges Europa 7% 0.64%

B Ubrige Lander 2% 10.82%



Spannende Ergebnisse einer Gasteumfrage im Urner Unterland

Die Logierndchtestatistik stellt einen der wichtigsten Erfolgsindikatoren einer Tourismusregion dar.
Im Urner Unterland erfolgen jedoch nur zwei von fiinf Ubernachtungen in einem Hotel.
Rund 18% oder knapp jede fiinfte Ubernachtung findet bei Bekannten und Verwandten statt.

Hotel 37.0%
Unterkunft unbezahlt 17.5%
Camping 15.7%
Ferienwohnung bezahlt 14.2%
Berghutte 5.3%
W anderes 10.2%

Top-Informationsquellen

. . . Empfehlung Freunde/Bekannte
TOp-ReISGQ runde . Internetseite Unterkunft

. Internetseite lokale Tourismusorganisation
. Natur . Reiseflihrer
. Ruhe

1
2
3. Berge
4
5

a b ON =

. personliche Information Unterkunft

. Familienfreundlichkeit
. Erholung

Top-Starken

1. Ruhe und Erholung
2. Natur

3. Panorama

4. Gewasser

5. Berge




Folgende interessanten Zahlen ergaben sich aus einer umfassenden Umfrage bei Gasten im Urner Unterland.

Die Zahlen zeigen die Ergebnisse im Vergleich zu den Schweizer Bergregionen (Benchmark).

86%

Zufriedenheit
(Benchmark: 87 %)

56%

der Logiernachte
stammen von Kurztrips
(1-3 Nachte)

(Benchmark: 42%)

32%

Stammbesucher
(Benchmark: 39%)

31%

OV als Hauptverkehrsmittel
innerhalb der CH
(Benchmark: 32%)

64%

im Sommer
(Benchmark: 52%)

36%

machen eine Rundreise
(Benchmark: 22%)

32%

ist preissensitiv

(ware nicht gekommen,
falls 10% teurer)
(Benchmark: 38%)

206%

reist mit Kindern
(Benchmark: 35%)
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Information

Jasmin Schuler, Leiterin Tourist Information

Blick von der Bergstation

Attinghausen-Bristiins Tal.




Die Uri Tourismus AG betreibt mit sieben Mitarbeitenden

in Altdorf und Erstfeld eigene Tourist Informationen und fiihrt

in Zusammenarbeit mit der Treib-Seelisberg-Bahn in Seelisberg
auf Mandatsbasis eine weitere touristische Anlaufstelle.

Langer fiir unsere Kunden da

Montag bis Freitag, 8.00 bis 12.00 Uhr und 13.00 bis 17.30 Uhr,
sowie Samstag und Sonntag (Sommermonaten), 8.00 bis

12.00 Uhr - so lauten seit Januar 2019 die Offnungszeiten der
Tourist Information Altdorf. Durch diese Anpassung stehen

die Mitarbeitenden der Tourist Information ihren Kunden neu
wahrend mehr als 45 Stunden pro Woche fiir Fragen und Anlie-
gen zur Verfligung. Positiv nicht nur fir die Kunden, sondern
auch unternehmensintern, da das Team nun im Zwei-Schichten-
System arbeiten kann.

Farblich Akzente gesetzt

Mit Marine und Beige haben zwei neue Farben in der Tourist
Information Einzug gehalten. Seit Friihjahr 2019 treten die
Mitarbeitenden in einem neuen TenU auf: Ausgerlstet mit Polo-
shirts, einer Fleecejacke fir kéltere Tage und einer Jacke fir
Ausseneinsétze ist das Team bestens fiir den Einsatz geristet.
Auch fir offizielle Auftritte wie Generalversammlungen oder Mes-
sen stehen mit Bluse fir die Damen und Hemden fir die Herren
die passenden Kleidungsstiicke bereit. Ein herzliches Danke-
schon geht an TwentyFour Sport in Altdorf fir die angenehme
Zusammenarbeit und die grossziigige Unterstiitzung.

Face-Lifting im Schalterraum

Mit der neu ausgestalteten Zusammenarbeit mit dem Theater
Uri hat sich auch der Auftritt der Uri Tourismus AG im Schalter-
raum veréndert. Neu erscheint das Entree in einem heimeligen,
naturverbundenen Auftritt aus Holz, erganzt mit spielerischen
Elementen aus dem Auftritt an der Urner Wirtschafts- und
Erlebnismesse Uri 18.

Gotthard Tunnel-Erlebnis

Das einmalige Angebot erfreute sich auch 2019 einer grossen
Beliebtheit und konnte seine Besucherzahl gegenliber dem
Vorjahr um 9% auf 6410 Gaste steigern. Sehr positiv wirkte sich
die Zusammenarbeit mit Eurobus und dem Strom-Lesermagazin
aus, welche alleine mehr als 800 Besucher zum Tunnel-Fenster
nach Amsteg brachte.

2019 konnte zudem mit tatkraftiger Unterstiitzung der Projekt-
tréagerschaft (bestehend aus dem Kanton Uri, den Gemeinden
Erstfeld und Silenen sowie den SBB) das Angebot fiir weitere drei
Jahre, bis Ende 2022, gesichert werden.

Sperrung der Axenstrasse

Die mehrwdchige Sperrung der Axenstrasse hat auch das Team
der Tourist Information stark beschaftigt. Taglich galt es,
Fragen und Anliegen der Kundschaft zu klaren und Alternativen
zu suchen, um das Beste aus der Situation zu machen.

Alpentone-Festival

Auch 2019 durfte die Uri Tourismus AG das Vertrauen des Ver-
anstalters geniessen und den Vorverkauf an ihren Schaltern
abwickeln. Zusatzlich wurde die Tourist Information wahrend des
Festivals zur offiziellen Informationsstelle und Tageskasse, was
flr beide Parteien einen grossen Mehrwert ergab.

Meilenstein fiir weitere Ticketsysteme

Ende Jahr konnte die Uri Tourismus AG ein weiteres Dienstleis-
tungsmandat fir sich gewinnen: Sie ging mit der «Urner Zeitung»
eine Zusammenarbeit ein. Seit Januar 2020 ist der LZ Corner,
der am friiheren Redaktionsstandort der «Urner Zeitung» an der
Hofligasse 3 in Altdorf zu finden war, in der Tourist Information im
Theater Uri untergebracht. Dank dieser neuen Kooperation kann
die Uri Tourismus AG der Urner Bevdlkerung neu ein fast voll-
standiges Ticketsortiment fir Veranstaltungen, OV-Billette und
weitere Dienstleistungen anbieten und somit auch die Besucher-
frequenzen in der Tourist Information weiter ausbauen.

Mehr als 100 zufriedene Kongressteilnehmende

Einmal mehr konnte sich die Uri Tourismus AG als zuverlassige
und professionelle Partnerin bei der Planung und Durchfiihrung
eines Kongresses beweisen. Die Arbeitslosenkasse Uri liber-
gab dem Team der Tourist Information das Mandat zur Organisa-
tion einer nationalen Tagung. Die Uri Tourismus AG konnte ihre
Qualitaten den Gber 100 Teilnehmenden beweisen, den Kanton
Uri in seiner schénsten Form prasentieren und die perfekte Loka-
litat fir den Kongress organisieren.

Zu Besuch bei unseren Partnern

Nur wer sein Produkt kennt, kann es auch richtig verkaufen.
Auch 2019 besuchte das Schalterteam darum wieder eine Viel-
zahl seiner Leistungstréger. Ziel dabei ist einerseits der Wissens-
aufbau zu dem Produkt und andererseits der Austausch mit

den Partnern. Vom Lama-Bauernhof zur historischen Stube im
Planzerhaus bis hin zu Hotels, Restaurants und Museen —

das Team konnte sich einmal mehr persénlich vom vielféltigen
Angebot des Urner Unterlands Uberzeugen.
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Marketing

Diana Mattli, Leiterin Marketing und Verkauf

Entdeckungen auf der
Spurensuche «Tatort Tell».



Das vierkdopfige Team kiimmert sich um die Vermarktung des gesam-
ten Urner Unterlands. Dies beinhaltet die Entwicklung von neuen
Produkten wie beispielsweise dem Angebot «Urner Weinspaziergang»,
aber auch die Betreuung bestehender Produkte wie dem «Tatort Tell».

Neue Angebote und laufende Projekte

Punktlich auf den Start der Sommersaison 2019 konnte die

Uri Tourismus AG dank eines starken Netzwerks aus Partnern
zwei neue Angebote lancieren: Den Weinspaziergang von Altdorf
nach Biirglen mit Guide Paul Arnold und das Lamatrekking in
Bristen bei der Familie Fedier. Bevor fertige Angebote wie die
oben genannten auf den Markt kommen, werden im Vorfeld eine
Marktanalyse gemacht und die Bedirfnisse der Kunden beob-
achtet. Die ehemalige Mitarbeiterin Jeamine Arnold wurde durch
die Uri Tourismus AG beauftragt, im Rahmen ihrer Bachelorarbeit
an der Fachhochschule Graubiinden zu untersuchen, ob ein
«Meet the Locals»-Konzept im Kanton Uri funktionieren wiirde.
Die Ergebnisse der Arbeit zeigten, dass das Potenzial vorhanden
ist. Die touristischen Angebote im Kanton Uri sollen durch die
einheimische Bevdlkerung erweitert und so die Aufenthaltsdauer
der Gaste verlangert werden. Die Umsetzung dieses Projekts
wird die Uri Tourismus AG im 2020 beschéftigen.

Bei vielen Angeboten, wie beispielsweise bei Dorfrundgéngen
oder dem Gotthard Tunnel-Erlebnis, ist die Uri Tourismus AG auf
ihre Guides angewiesen. Damit der bereits hohe Standard

des Fiihrungswesens beibehalten werden kann, wurde dieses
im Rahmen eines Qualitdtschecks Uberprift und wo nétig ange-
passt. Mit der UNESCO Biosphére Entlebuch, welche einen &hn-
lichen Qualitatscheck durchlauft, wurden im vergangenen Jahr
Qualitatsstandards definiert und ein Ausbildungskonzept fir
Guides erstellt.

Drucksachen

Im vergangenen Jahr wurde das Broschlirenkonzept Uberarbei-
tet: Neu werden ausschliesslich Broschiiren erstellt, welche zu
den thematischen Schwerpunkten der Uri Tourismus AG passen.
Um den Papierverbrauch zu mindern und die jéhrlich anfallenden
Druckkosten zu senken, werden die Broschiiren kiinftig so auf-
gebaut, dass diese Uber mehrere Jahre genutzt werden kénnen.
Als erste Broschure erschien «Eisenbahn-Erlebnisse am Gott-
hard». Die Broschiire verschafft einen schnellen Uberblick tiber
die verschiedensten Bahn-Angebote rund um den Gotthard. Die
neue Broschlre ist die erste, welche im neuen Layout erschien.
Auf der Basis der Broschiire wurde im Nachgang ein neues
Corporate Design Manual fur die Uri Tourismus AG erarbeitet.
Das bisherige Layout wird schrittweise vom neuen, frischen
Auftritt abgelost.

Onlinekommunikation

Nachdem das Géasteportal im Herbst 2018 online geschaltet
wurde, ist die Arbeit nicht getan. Nebst der laufenden Aktualisie-
rung werden an der Webseite immer wieder Anpassungen und
Optimierungen vorgenommen. Damit die Besucherzahl auf dem
Gasteportal gesteigert werden kann, wurde im Jahr 2019 der
Blog Luzern-Vierwaldstattersee ins Leben gerufen. Darauf sind
pro Woche drei bis vier Geschichten — Inspirationen, Tipps und
Hintergrundinformationen — aus den zehn Regionen rund um den
Vierwaldstéattersee zu lesen.

Nach Inkrafttreten der Datenschutz-Grundverordnung im Mai
2018 hat die Uri Tourismus AG s&mtliche Kundenadressen im
System geldscht, da diese gemass neuestem Reglement nicht
gesetzeskonform erhoben wurden. Somit wurde auch der monat-
liche Newsletterversand eingestellt. Das bisherige Newsletter-
Versandtool wurde gekiindigt und mit einer einfachen, kosten-
gunstigen Version eine passende Alternative gefunden. Im April
konnte der erste Partnernewsletter und im Mai der erste News-
letter fiir Géste versandt werden. Mit der Reduktion auf jéhrlich
vier Newsletter hat sich die Uri Tourismus AG fiir das Prinzip
Qualitat vor Quantitat entschieden.

Bildwelten

Fir die Vermarktung der Angebote und der Region ist gutes Bild-
material das A und O. Deshalb ist es wichtig, dass regelmassig
neues Bildmaterial erstellt wird. Bereits seit Jahren arbeitet die
Uri Tourismus AG mit dem Fotografen Angel Sanchez zusammen.
Im vergangenen Jahr wurde erstmals ein Treffen mit «Urner
Hobbyfotografen» initiiert. Diese Gruppe besteht aus Urnerinnen
und Urnern, welche in ihrer Freizeit in der Urner Bergwelt unter-
wegs sind und wunderschone Landschaftsbilder machen. Die
Bilder werden durch die Fotografen nach der finalen Bearbeitung
auf ihren eigenen Social-Media-Kanélen gepostet. Mit den richti-
gen Hashtags versehen, sind diese Fotografen perfekte Bot-
schafter fiir den Kanton Uri.

Fir die vielen Bilder, welche zur Bewerbung der Erlebnisregion
Uri verwendet werden, hatte die Uri Tourismus AG bis anhin

eine einfache Ablage. Dementsprechend nahm die Suche nach
dem richtigen Bild oftmals viel Zeit in Anspruch. Gemeinsam mit
der Andermatt-Urserntal Tourismus GmbH konnte eine Bild-
datenbank implementiert werden, welche von beiden Tourismus-
organisationen genutzt wird.
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Neben dem Tagesgeschift setzte das Team der
Uri Tourismus AG im vergangenen Jahr auch zahireiche
spannende und herausforderne Projekte um.

Der Kanton Uri an der Zugermesse 2019

Uri war vom 19. bis 27. Oktober 2019 Gastkanton an der

48. Zuger Produkte- und Dienstleistungsmesse. Unter dem
Motto «Uri — naheliegend!» konnten die mehr als 80’000 Messe-
besucherinnen und —besucher Uri auf sympathische und viel-
faltige Art und Weise kennenlernen. Der Auftritt unter der Feder-
fuhrung des Kantons erfolgte in Zusammenarbeit mit Vertretern
des Dachverbands Wirtschaft Uri, Andermatt Swiss Alps,
Gastro Uri und mit den beiden Urner Tourismusorganisationen.
Der Gotthardkanton présentierte sich klassisch mit Grosswand-
bildern und einem massstabgetreuen Modell des Kantons, digital
mit Tablets und VR-Brillen und interaktiv mit einem Augmented
Reality Tell-Spiel.

Uri Tourismus zum Mitmachen - eine Charme-Offensive
2019 wurde eine neue Basis zur Zusammenarbeit der Uri Touris-
mus AG mit ihren touristischen Leistungstragern gelegt.

Ab 2020 wird einerseits die Zusammenarbeit mit den touristi-
schen Leistungstragern neu strukturiert und vereinfacht: Anstelle
von starren Pauschalvereinbarungen wird neu mit modularen
Angebotsbausteinen gearbeitet, aus welchen die interessierten
Leistungstrager ihre bevorzugten Bausteine (Prospekte, Inserate,
Onlineprasenz, Schulungen) wahlen kdnnen. Andererseits ver-
mittelt und bucht die regionale Tourismusorganisation touristi-
sche Anbieter im Urner Unterland neu in der Regel ohne
Kommissionierung.

Die durch das neue Partnerkonzept wegfallenden Einnahmen will
die Uri Tourismus AG kompensieren. Dies geschieht durch die
bessere Verankerung bei den touristischen Partnern dank tieferer
Einstiegshirden, durch eine breitere Abstiitzung bei den Spon-
soren sowie durch den Abschluss zusatzlicher Dienstleistungs-
mandate.

Wiege der Schweiz

2018 realisierte die Uri Tourismus AG eine Potentialanalyse flr
den touristischen Erlebnisraum Urnersee. Die Studie unter-
mauerte, dass die Griindungsgeschichte der Eidgenossenschaft,
beziehungsweise die damit verbundenen Mythen, klare Allein-
stellungsmerkmale der Gegend sind und man sich durch diese
deutlich gegenuliber vergleichbaren Regionen im Voralpenraum
differenzieren kann. Um der Thematik bei der Weiterbearbeitung
gerecht zu werden, schlossen sich die Uri Tourismus AG, die
Erlebnisregion Mythen und die Schwyz Tourismus AG zur

IG Wiege der Schweiz zusammen. Als Projektperimeter gilt die

gesamte Seeregion rund um den Urnersee sowie die Orte entlang

der Schweizer Griindungsgeschichte und die Schauplatze der
Tellsgeschichte.

Als erster Schritt entsteht bis Friihling 2020, unter Einbezug von
externen Experten, ein Tourismusentwicklungskonzept fir den
definierten Erlebnisraum. Spezielles Augenmerk liegt dabei auch
auf einem Relaunch des Wegs der Schweiz, der im Sommer 2021
sein 30-Jahr-Jubildum feiert. Gefordert ist ein schllssiges Kon-
zept, welches die relevanten Orte, Attraktionspunkte, Angebote
und Massnahmenansatze ganzjéhrig und wetterunabhangig
verbindet und zur Kréaftigung der regionalen Wirtschaft beitragt.
Als zweiter Schritt werden die Massnahmen aus dem Entwick-
lungskonzept stiickweise umgesetzt.

Regelmaéssiger Austausch mit den Gemeinden

Um den Austausch mit ihren 14 Tragergemeinden zu verstarken,
hat die Uri Tourismus AG mit dem Erfahrungsaustausch
Tourismus ein neues Kommunikationsgeféss geschaffen. 2019
trafen sich die Tragergemeinden zweimal, um sich persoénlich
Uber die aktuellsten Projekte von der Uri Tourismus AG informie-
ren zu lassen und den informellen Austausch zu pflegen.

Umzug - neu alles unter einem Dach

Seit September 2019 finden sich in Altdorf alle Mitarbeitenden
der Uri Tourismus AG unter dem Dach des Theater Uri. Dank der
sehr engen und freundschaftlichen Zusammenarbeit mit der
Theater-Uri-Crew konnte das Backoffice seine Bliros in die ehe-
malige Hauswartswohnung im 2. Stock verlegen. Eine Win-Win-
Situation fir alle Beteiligten. Die internen Wege der Uri Touris-
mus AG sind dadurch noch kirzer und die langjéhrige Partner-
schaft mit dem Theater Uri um ein weiteres Element erweitert.

Mit dem Umzug wurde zudem, in Zusammenarbeit mit unserem
ICT-Partner ComDataNet, eine neue IT-Infrastruktur implemen-
tiert, welche den aktuellen Bedirfnissen der Mitarbeitenden ent-
spricht und sich durch ein einheitliches Life-Cycle-Management
auszeichnet.

Interne Strukturen gefestigt

Nebst vielen nach aussen wirkenden Aktivitaten hat die Uri Tou-
rismus AG auch intern diverse Projekte in Angriff genommen.
So konnten unter anderem ein neues Organisationsreglement,
ein weiterentwickelter Kontenplan oder auch ein frisches Aus-
bildungskonzept fir unsere Praktikanten erstellt werden.



Sponsoren der Uri Tourismus AG

Eine Daueraufgabe der Uri Tourismus AG ist die Akquise von neuen Werbe-, Dienstleistungs-
und Sponsoringpartnern bzw. das Halten bestehender Partner. In einem Markt, welcher immer
volatiler, unberechenbarer und umkampfter wird, sind langjahrige, auf Vertrauen basierende

(Sponsoring-)Partnerschaften ein nicht zu unterschatzender Wettbewerbsvorteil.
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Unsere Sponsoren

Die Uri Tourismus AG freut sich, auf langjéhrige Sponsoring-Partner zahlen zu dirfen:
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Dienstleistungspartner
der Uri Tourismus AG

Im Sinne der Nutzung von Synergien durfte die Uri Tourismus AG im vergangenen Geschéftsjahr
zahlreiche Dienstleistungen fiir Dritte erbringen:

AUTO AG URI
Alpentone Internationales Musikfestival

Einwohnergemeinde Altdorf

Einwohnergemeinde Erstfeld
Erhaltungs- und Interventionszentrum Erstfeld

1G Tourismus Uri

IG Gotthard Tunnel-Erlebnis
Kellertheater im Vogelsang
Regionalmanagement Tourismus

SBB Historic - Stiftung Historisches Erbe der SBB
SBB Historic Team Erstfeld
Tell-Museumsgesellschaft Biirglen
Theater Uri

Verband Urner Seilbahnen und Skilifte
Verein Tourismusregion Klewenalp
Verein Gottardo-Wanderweg

Verein Urner Wanderwege

(Uber-) Regionale Zusammenarbeit

2019 wurde von Seiten Uri Tourismus AG ein grosses Gewicht auf die destinationsiibergreifende
Zusammenarbeit gelegt. Ob im engeren Rahmen mit unserer Schwesterorganisation Andermatt
Urserntal Tourismus und der Ferienregion Klewenalp oder im kantonalen Kontext mit Luzern,
Schwyz, Ob- und Nidwalden Tourismus: Ein verstarkter Austausch und intensiveres Miteinander
ist zum Wohle aller — unserer Kunden und Géste als auch den beteiligten Organisationen.

Nur gemeinsam lassen sich die anstehenden Herausforderungen I16sen.

Hervorheben méchten wir auch folgende Partner, welche uns im vergangenen Jahr tatkréftig
unterstltzt haben:

unsere Werbepartner

den Kanton Uri, insbesondere die Volkswirtschaftsdirektion

die Tragergemeinden des Urner Unterlands

die touristischen Partnerorganisationen im Kanton

die touristischen Partnerorganisationen der Erlebnisregion Luzern-Vierwaldstattersee

Schweiz Tourismus

die Schifffahrtsgesellschaft Vierwaldstéattersee

die Treib-Seelisberg-Bahn, im besonderen Christoph Napflin

die Hochschule Luzern

unsere Kreativagenturen

Ein grosses und herzliches DANKE an unsere Sponsoren, Partner und Aktionare fir die wert-
volle Unterstiitzung und das Vertrauen im vergangenen Geschéftsjahr.
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Jahresrechnung

Die Uri Tourismus AG schliesst das Geschaftsjahr 2019 mit
einem Ertrag von CHF 1°751°999.51 ab. Der Aufwand betragt
CHF 1°744’588.54. Daraus resultiert ein Jahresgewinn von
CHF 7410.97.

Vorjahresvergleich - neuer Kontenplan

An der letztjahrigen Generalversammlung informierte die

Uri Tourismus AG bereits Uber die Umstellung und Einfiihrung
eines neuen Kontenplans. Aus diesem Grunde kann die vorlie-
gende Erfolgsrechnung 2019 in den Details nicht aussagekraftig
mit dem Vorjahr 2018 verglichen werden. Daher fehlen die ent-
sprechenden Vergleichszahlen.

Aktiven

Die Uri Tourismus AG weist Aktiven im Umlaufvermdgen von
CHF 599°031.23 und im Anlagevermdgen von CHF 22'043.00
aus.

Passiven

Die Passiven setzen sich aus dem Fremdkapital in der Hohe von
CHF 261°639.35 sowie dem Eigenkapital von CHF 359°434.88
zusammen. Die darin enthaltenen Rickstellungen in der Hohe
von CHF 33’000.00 betreffen vor allem Organisationsanpassun-
gen im Bereich Buroinfrastruktur, Weiterbildung und weitere
Mandate Dritter. Die letzten eigenen Aktien, die im Besitz der

Uri Tourismus AG waren, sind verkauft.

Betriebsertrag

Der Betriebsertrag beléauft sich auf CHF 1°751°999.51. Erfreuli-
cherweise konnte der Umsatz in verschiedenen Bereichen
gesteigert werden. Dies betrifft die Vermittlung Dritter wie bei-
spielsweise SBB Historic, Gotthard Tunnel-Erlebnis, aber auch
durch die Lancierung des neuen interkantonalen NRP-Projekts
«Wiege der Schweiz». Die Einnahmen aus den Werbevereinba-
rungen blieben leider deutlich hinter den Erwartungen zurtick.

Direkter Aufwand

Der direkte Aufwand féllt mit CHF 652°531.95 hoher aus als
vorgesehen. Insbesondere die Aufwendungen fur die Vermittlung
Dritter fuhrte entsprechend dem Mehrumsatz zu héheren Aus-
gaben. Bei den eigenen Produkten hatte die Uri Tourismus AG
hohere Ausgaben wegen zusatzlicher Reparatur- und Unterhalts-
kosten zu verzeichnen.

Personalaufwand

Der Aufwand in den Bereichen Lohne und Entschadigungen,
Sozialversicherungen und tbriger Personalaufwand belief sich
auf CHF 864'295.75. Im Vergleich zum Vorjahr sind die Personal-
kosten tiefer ausgefallen.

Ubriger betrieblicher Aufwand
Der Uibrige betriebliche Aufwand fallt mit CHF 186°097.85 deut-
lich tiefer aus. Insbesondere die Kosten im Verwaltungsbereich
konnten markant gesenkt werden.

Abschreibungen

Im Rahmen des Blrowechsels mussten im Bereich der EDV
(Desktops, Copycenter) Neuanschaffungen getatigt werden.
Dies fuihrte zu Abschreibungen von CHF 42°352.45.

Erfolgsrechnung vom 1. Januar bis 31. Dezember 2019

2018 2019
Vergleich Erfolgsrechnung 2018-2019 CHF CHF
Nettoerlose aus Lieferungen/Leistungen 1°910°282.24 1°751°999.51
Direkter Aufwand -840’925.68 -652’531.95
Personalaufwand -894’374.50 -864’295.75
Ubriger betrieblicher Aufwand -232’967.45 -186’097.85
Abschreibungen auf Positionen des Anlagevermdgens -8’450.00 -42’352.45
Finanzaufwand und -ertrag -1’608.40 -1°445.09
Ausserordentlicher, einmaliger und periodenfremder Erfolg 85’558.00 2’134.55
Jahresgewinn 17°514.21 7°410.97




Details zur Erfolgsrechnung 2019

2019
Betriebsertrag CHF
Nettoerlose aus Lieferungen/Leistungen
Verkaufe Tourist Information (Online und Schalter) 11°302.30
Einnahmen und Provisionen aus Vermittlung Dritter 257’384.66
davon Einnahmen Fiihrungen und Fahrten SBB Historic 45'443.67
davon Einnahmen Fiihrungen Gotthard Tunnel-Erlebnis 126’599.29
davon Einnahmen weitere Vermittlungen Dritter 79'591.15
davon Provisionen aus Vermittlung Dritter 5’750.55
Einnahmen UTAG Produkte und Marketing 97°566.35
davon Einnahmen UTAG Produkte 41°223.15
davon Einnahmen aus Marketing 56'343.20
Einnahmen Ticketing 10’106.90
Einnahmen 6ffentliche Hand 909’173.85
davon Kantonsbeitrag TourG 403°780.00
davon Gemeindebeitrage TourG 371°183.95
davon Dienstleistungsmandate 6ffentliche Hand 134°209.90
Einnahmen Dienstleistungen Dritter und Sponsoring 423’618.15
davon Einnahmen Dienstleistungen 317°065.10
davon Einnahmen Sponsoring 106°553.05
Einnahmen Projekte 31’850.00
Erl6s tbriger Ertrag 10’°997.30
Total Nettoerl6se aus Lieferungen/Leistungen 1°751°999.51
Betriebsaufwand
Direkter Aufwand
Wareneinkauf 7'798.60
Ausgaben aus Vermittlung Dritter 164°863.60
Ausgaben UTAG Produkte und Marketing 244°606.85
Ausgaben Dienstleistungsmandate 6ffentliche Hand und Partner 97°164.05
Ausgaben Dienstleistungen fir Dritte und Sponsoring 51°368.30
Ausgaben Projekte 31°850.00
Ausgaben Interessenvertretung/Tourismus-Sensibilisierung 2’616.65
Tourist-Informationen/tbrige Ausgaben 52°263.90
Total direkter Aufwand 652’531.95
Personalaufwand
Léhne und Entschadigungen 727°723.80
davon Entschadigungen Fihrungen Gotthard Tunnel-Erlebnis 45’360.00
Sozialversicherungsaufwand 110°120.70
Ubriger Personalaufwand 26'451.25
Total Personalaufwand 864°295.75
Ubriger betrieblicher Aufwand
Raumaufwand 57°489.85
URE/Leasingaufwand mobile Sachanlagen 2’118.25
Sachversicherungen, Abgaben, Gebiihren, Bewilligungen 5'791.15
Energie- und Entsorgungsaufwand 3’156.80
Verwaltungs- und Informatikaufwand 58’645.50
Ubriger Betriebsaufwand/Werbeaufwand 58'896.30
Total libriger betrieblicher Aufwand 186°097.85
Abschreibungen auf Positionen des Anlagevermdégens 42°352.45
Finanzaufwand und -ertrag 1’445.09
Ausserordentlicher, einmaliger und periodenfremder Erfolg -2’134.55
Jahresgewinn 7’410.97
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Bilanz per 31. Dezember 2019

31.12.2018 31.12.2019
Aktiven CHF CHF
Umlaufvermégen
Flissige Mittel 503'519.17 465’955.08
Forderungen Lieferungen/Leistungen 97°617.00 77°547.90
Ubrige kurzfristige Forderungen 4’507.75 2'537.65
Vorrate 91.00 611.00
Aktive Rechnungsabgrenzungen 48’878.49 52’379.60
Total Umlaufvermégen 654°613.41 599°031.23
Anlagevermdgen
Mobile Sachanlagen 23’552.00 22’043.00
Total Anlagevermégen 23°552.00 22’°043.00
Total Aktiven 678’165.41 621°074.23
Passiven
Fremdkapital
Fremdkapital kurzfristig
Verbindlichkeiten Lieferungen/Leistungen 128'410.90 92’3283.30
Ubrige kurzfristige Verbindlichkeiten 34’887.15 34’906.50
Passive Rechnungsabgrenzungen 87°940.80 49’317.55
Ruckstellungen kurzfristig 45’860.00 33’000.00
Total Fremdkapital kurzfristig 297°098.85 209’°547.35
Fremdkapital langfristig
Ubrige langfristige Verbindlichkeiten 29’442.65 52’092.00
Total Fremdkapital langfristig 29’442.65 52’092.00
Total Fremdkapital 326’541.50 261°639.35
Eigenkapital
Aktienkapital 144°500.00 144°500.00
Gesetzliche Gewinnreserven 23'500.00 23’500.00
Freiwillige Gewinnreserven 200’000.00 200’000.00
Verlustvortrag -33’490.30 -15’976.09
Jahresgewinn 17°514.21 7°410.97
Eigene Aktien -400.00 0.00
Total Eigenkapital 351°623.91 359’434.88
Total Passiven 678°165.41 621°074.23
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Anhang zur Jahresrechnung 2019

2018 2019
Angaben liber die in der Jahresrechnung angewandten Grundsatze CHF CHF
Die vorliegende Jahresrechnung wurde gemass den Vorschriften des Schweizer Gesetzes,
insbesondere die Artikel Uber die kaufménnische Buchfiihrung und Rechnungslegung
des Obligationenrechts (Art. 957 bis 962), erstellt.
Anpassung der Gliederung und Darstellung der Vorjahreszahlen
Die Vorjahreszahlen wurden aus Griinden der besseren Vergleichbarkeit der Gliederung und
Darstellung des aktuellen Geschéftsjahres angepasst. Die vorgenommenen Anderungen haben
keinen Einfluss auf das urspriingliche Jahresergebnis und die Gliederung des Eigenkapitals.
Eigene Aktien
Anfangsbestand am 01.01. 400.00 400.00
+Zugange 0.00 0.00
—Abgénge 0.00 —-400.00
Schlussbestand am 31.12. 400.00 0.00
Im Berichtsjahr wurden vier eigene Aktien zum Nominalwert von je CHF 100.00 veraussert.
Die Uri Tourismus AG verflgt per Bilanzstichtag Uber keine eigenen Aktien mehr.
Restbetrag der Verbindlichkeiten aus kaufvertragsdhnlichen Leasinggeschéften
und anderen Leasingverbindlichkeiten, sofern diese nicht innert zwélf Monaten
ab Bilanzstichtag auslaufen oder gekiindigt werden kénnen
Leasing CoOpera Leasing AG, Multifunktionsgerat (inkl. MwSt.) 1°854.00 0.00
Fester Mietvertrag Bahnhofgebaude Erstfeld bis 31. Dezember 2019 7’536.00 0.00
Verbindlichkeiten gegeniiber Vorsorgeeinrichtungen 6’241.00 6°628.20
Erkldrung zur Anzahl Vollzeitstellen
Nicht Uber 50 Vollzeitstellen zutreffend zutreffend
Erlauterungen zu ausserordentlichen, einmaligen oder periodenfremden Positionen
der Erfolgsrechnung
— Auflésung nicht mehr benétigter Riickstellungen 69’700.00 4°265.55
— Gewinn aus Verausserung Anlagevermogen 38’000.00 0.00
- Bildung Riickstellung fur Gberkantonale Aufgaben —-20’000.00 0.00
— Diverses -2’142.00 -2131.00
Total 85’558.00 2’134.55
Wesentliche Ereignisse nach dem Bilanzstichtag
Am 31. Januar 2020 hat die Weltgesundheitsorganisation die Ausbreitung von COVID-19
(sog. «Coronavirus») als internationale Gesundheitsnotlage bezeichnet. Zum Zeitpunkt der
Genehmigung dieser Jahresrechnung ist es nicht moglich, Aktuell ist es nicht méglich,
die Auswirkungen dieser Pandemie auf die Uri Tourismus AG zuverléssig abzuschéatzen.
Der Verwaltungsrat und die Geschéftsleitung verfolgen die Ereignisse und treffen bei Bedarf
die notwendigen Massnahmen.
Antrag uber die Verwendung des Bilanzverlustes 2019
Der Verwaltungsrat schlégt vor, den Bilanzverlust wie folgt zu verwenden:

2018 2019
Vortrag -33’490.30 -15’976.09
Jahresgewinn 17°514.21 7'410.97
Bilanzverlust -15’976.09 -8565.12
Einlage in die gesetzlichen Gewinnreserven 0.00 0.00
Einlage in die freiwilligen Gewinnreserven 0.00 0.00
Vortrag auf die neue Rechnung -15’976.09 -8’565.12
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Bericht der Revisionsstelle

Tel. +41418747078 BDO AG
Fax +41 41 87470 80 Marktgasse 4

P — www.bdo.ch 6460 Altdorf

Bericht der Revisionsstelle zur eingeschrankten Revision
an die Generalversammlung der

Uri Tourismus AG, Altdorf

Als Revisionsstelle haben wir die Jahresrechnung, bestehend aus Bilanz, Erfolgsrechnung und Anhang
(Seite 19, 21 und 22), der Uri Tourismus AG fiir das am 31. Dezember 2019 abgeschlossene Ge-
schaftsjahr gepruft.

Fur die Jahresrechnung ist der Verwaltungsrat verantwortlich, wahrend unsere Aufgabe darin be-
steht, die Jahresrechnung zu prifen. Wir bestatigen, dass wir die gesetzlichen Anforderungen hin-
sichtlich Zulassung und Unabhangigkeit erfullen.

Unsere Revision erfolgte nach dem Schweizer Standard zur Eingeschrankten Revision. Danach ist
diese Revision so zu planen und durchzufiihren, dass wesentliche Fehlaussagen in der Jahresrech-
nung erkannt werden. Eine eingeschrankte Revision umfasst hauptsachlich Befragungen und analyti-
sche Prifungshandlungen sowie den Umstanden angemessene Detailprifungen der beim gepriften
Unternehmen vorhandenen Unterlagen. Dagegen sind Priifungen der betrieblichen Ablaufe und des
internen Kontrollsystems sowie Befragungen und weitere Priifungshandlungen zur Aufdeckung delik-
tischer Handlungen oder anderer Gesetzesverstosse nicht Bestandteil dieser Revision.

Bei unserer Revision sind wir nicht auf Sachverhalte gestossen, aus denen wir schliessen mussten,
dass die Jahresrechnung nicht Gesetz und Statuten entspricht.

Altdorf, 9. April 2020

BDO AG
Beat Marty ppa. Beat Blaser

Leitender Revisor
Zugelassener Revisionsexperte Zugelassener Revisionsexperte
Beilage
Jahresrechnung

BDO AG, mit Hauptsitz in Ziirich, ist die unabhangige, rechtlich selbststandige Schweizer Mitgliedsfirma des internationalen BDO Netzwerkes.



Mitarbeitende

Maurus Stockli Diana Mattli Jasmin Schuler
Geschaftsfuhrer Leiterin Marketing (GL) Leiterin Tourist Information (GL)

Sybille Jauch Markus Baumann Marina Gisler
Unternehmensentwicklung (25%) Finanzen (40%) Projektleiterin und Flihrungssupport (GL)

Evelin Walker Melina Wechsler Anina Fassler
Projektleiterin (90%) Projektleiterin Praktikantin Marketing (20%)
-
£
Fabio Ferrari . Jasmin Gisler - Barbara Hiltbrunner

Tourist Information Tourist Information (80%) Praktikantin Tourist Information (60%)

[
Sarah Rohrer Anja Miller Marius Eller
Praktikantin Tourist Information (50%) Tourist Information (10%) Tourist Information (10%)
Carina Herger Jeamine Arnold Max Gisler
Tourist Information (10% / Austritt Okt.) Tourist Information (10% / Austritt April) Allrounder (10%)
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Guides

Im vergangenen Jahr unterzog die Uri Tourismus AG ihr Fiihrungsangebot einem Qualitats-
check. Dabei wurden der Inhalt der verschiedenen Flihrungen geprift und aufgrund der hohen
Nachfrage neue Guides rekrutiert. Die Uri Tourismus AG ist stolz auf die tollen Persénlichkeiten,
welche das Urner Unterland bei Gasten bestens reprasentiert.

Fir die breite Palette an Fiihrungen, welche vom Rundgang am Reussdelta tiber Dorfrundgénge
in Altdorf, Erstfeld und Bauen bis hin zu Theatertouren in Altdorf und Erstfeld sowie Fiihrungen
im SBB Depot Erstfeld und im Gotthard Tunnel-Erlebnis reichen, ist die Uri Tourismus AG auf
zahlreiche Guides angewiesen:

Andrea Marxen

Bruno Pagani

Charly Infanger

Charly Simmen

Claudia Furrer

Edwin Muther

Eugen Herger

Gerhard Danioth

Heinz Keller

Herbert Roseng

Hugo Biasini

Jenny Wiirsch

Josef Zurfluh

Kurt Feubli

Lea Briker

Lisbeth Arnold-Heim

Marcel Huwyler

Markus Indergand-Kieliger

Martina Ziegler

Max Gisler

Pascal Mangold

Paul Arnold

Robert Inauen

Robert Schlatter

Roland Humair

Roland Seehaus

Ruedy Schuler

Sandra Lussmann-Arnold

Ueli Hurschler

Walter Jauch

Werner Danioth

Die Uri Tourismus AG bedankt sich herzlich bei den motivierten Guides und freut sich
auf weiterhin gute Zusammenarbeit.
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Verwaltungsrat

Markus Ziist

Funktion im Verwaltungsrat Verwaltungsratsprasident
Im Verwaltungsrat seit 2019

Wohnort Altdorf

Aktuelle berufliche Tatigkeit

Rechtsanwalt und Notar bei Advokaturbiro Zist

Pia Bellmont

Funktion im Verwaltungsrat

Vizeprasidentin und Vertretung Gemeinde Flielen

Im Verwaltungsrat seit

2013

Wohnort

Fltelen

Aktuelle berufliche Tatigkeit

Leiterin Rektorat bei Gemeindeschulen Schwyz

Andreas Bossart

Funktion im Verwaltungsrat

Vertretung Gemeinde Altdorf

Im Verwaltungsrat seit

2013

Wohnort

Altdorf

Aktuelle berufliche Tatigkeit

Geschéftsfiihrer von HUBROL AG in Altdorf

André Hafner

Funktion im Verwaltungsrat

Vertretung Gemeinde Seelisberg

Im Verwaltungsrat seit

2018

Wohnort

Seelisberg

Aktuelle berufliche Tatigkeit

Inhaber und Geschéaftsfiihrer von HAFNER AG in Stans

Rebekka Wyler

Funktion im Verwaltungsrat Kommunikation
Im Verwaltungsrat seit 2018

Wohnort Erstfeld

Aktuelle berufliche Tatigkeit

Generalsekretérin (Jobsharing) von SP Schweiz, Bern

Zacharias Ziegler

Funktion im Verwaltungsrat Recht
Im Verwaltungsrat seit 2017
Wohnort Birglen

Aktuelle berufliche Tatigkeit

Rechtsanwalt bei Dubach Rechtsanwalte Notariat, Hergiswil

Daniel Kaufmann

Funktion im Verwaltungsrat Mitglied
Im Verwaltungsrat seit 2016
Wohnort Root

Aktuelle berufliche Tatigkeit

Geschaftsflihrer von Gotthard Raststatte A2 Uri AG

Impressum
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Buntes Treiben am National-

feiertag in Altdorf.
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