DIE SEELE DER SCHWEIZ

Medienmitteilung

Tourismusoffensive in Uri:
Das neue Partnerkonzept der Uri Tourismus AG (UTAG)

Mit einer Charmeoffensive will die regionale Tourismusorganisation den Tourismus im
Kanton Uri férdern: Auf das neue Jahr wird im Rahmen eines dreijdhrigen Pilotprojekts
ein vereinfachtes Partnermodell eingefiihrt. Damit fallen fiir die Anbieter im Urner Unter-
land auch die Gebiihren fiir die Vermittlung von Gasten weg. Die freiwerdenden Mittel
kénnen fir einen Ausbau der Angebote und ein verstarktes Marketing eingesetzt wer-
den.

Die UTAG finanziert sich Gber Beitrage der 6ffentlichen Hand, Sponsorengelder und Werbe-
vereinbarungen, Dienstleistungsmandate sowie eigene Produkte. Es ist ihr gesetzlicher Auf-
trag, eigene Einnahmen zu generieren. Die Vermittlung von Gésten an touristische Leistungs-
trager wie beispielsweise Hotels, Restaurants oder Erlebnisanbietern gehért deshalb zu den
Aufgaben der regionalen Tourismusorganisation. Bislang wurde daflr eine entsprechende Ent-
schadigung verlangt. Die Einnahmen aus diesen Geblhren sind jedoch verhltnismassig ge-
ring, gleichzeitig bremsen die Kommissionen einen Teil der Tourismuswirtschaft aus. Denn die
Margen im Tourismus sind tief, und die Gebihren stellen fiir die Anbieter eine merkliche Be-
lastung dar. Das fuhrt dazu, dass nur ein Teil der touristischen Leistungstréager mit der UTAG
zusammenarbeitet. Gleichzeitig ist aber das Engagement der Anbieter bei der UTAG von zent-
raler Bedeutung, damit diese die gesetzliche Voraussetzung erflillen kann, um die kantonalen
Fordermittel auszulésen.

Deshalb hat der Verwaltungsrat der UTAG zwei systemrelevante Entscheide gefallt: Ab 2020
wird einerseits die Zusammenarbeit mit den touristischen Leistungstrdgern neu strukturiert
und vereinfacht: Anstelle von starren Pauschalvereinbarungen wird neu mit modularen Ange-
botsbausteinen gearbeitet, aus welchen die interessierten Leistungstrager ihre bevorzugten
Bausteine (Prospekte, Inserate, Online-Prasenz, Schulungen) wahlen kénnen. Andererseits
vermittelt und bucht die regionale Tourismusorganisation touristische Anbieter im Urner Unter-
land neu in der Regel ohne Kommissionierung. Dieser Grundsatz gilt nicht fir Leistungstrager,
die ausserhalb der Region liegen oder Uberregional arbeiten. Ausnahmen sind auch vorgese-
hen fur Grossevents in der Region, bei welchen externe Partner die UTAG mit der Koordina-
tion beauftragen.

Die durch das neue Partnerkonzept wegfallenden Einnahmen will die UTAG kompensieren.
Dies geschieht durch bessere Verankerung bei den touristischen Partnern dank tieferer Ein-
stiegshirden, durch eine breitere Abstitzung bei den Sponsoren sowie durch den Abschluss
zusatzlicher Dienstleistungsmandate.
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Mit dieser «Charmeoffensive» will die UTAG den Tourismus im Kanton Uri weiter férdern und
die Zusammenarbeit mit den touristischen Anbietern im Urner Unterland verstarken. Die UTAG
stellt neu die Basisvermarktung aller Leistungstréger sicher und setzt auf eine breite Abstit-
zung und Kooperation in allen Bereichen des Tourismus. Durch den Erlass der Kommissionie-
rungsgebihren verfligen die touristischen Anbieter ihrerseits Uber mehr freie Mittel. Damit kén-
nen sie ihre Angebote ausbauen und ihr Marketing intensivieren.

Nach der dreijahrigen Pilotphase wird das Projekt sorgféltig evaluiert. Der Verwaltungsrat der
UTAG wird entscheiden, ob das Projekt dannzumal weitergefihrt wird. Mit diesen Massnah-
men nimmt die UTAG ihre Rolle als Motor flir den Urner Tourismus aktiv wahr.

Fur Rickfragen:
Markus Zust, Verwaltungsratsprasident Uri Tourismus AG: 079 342 18 00
Maurus Stoéckli, Geschaftsfihrer Uri Tourismus AG: 079 663 57 78
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